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Le poids des maux, le choc des impo6ts
I semblerait que la France s'attende a étre

Focus du mois
Consommation : le logement
s’accroit, I’alimentation ploie

choquée. En tout cas, c'est la promesse qui lui est 25 1 Poids de I'alimentaire et des dépenses liées au
faite avec les proclamations de choc de logement dans la consommation des ménages
compétitivité puis de choc de simplification. A

I'évidence, I'agroalimentaire n'échappe pas a 20 |

I'impératif de I'électrochoc. Au niveau de la

compétitivité c'est une cause entendue : |'excédent

commercial record de 2012 est I'arbre qui cache la 5 |

forét de la dégringolade de la France au classement

des exportateurs mondiaux de produits

alimentaires. Nous voici désormais relégués a la | | —Produits alimentaires et

cinquieme place, alors qu'il y a a peine une boissons non alcoolisées

décennie nous étions encore solidement ancrés a

la deuxiéme marche du podium. En matiére de 5 | —Logement, eau, gaz,

simplification, le travail a abattre est tout aussi électricité et autres

colossal entre barrieres a I'export, millefeuilles combustibles

administratifs et réglementaires, surtranspositions . Unité : poids des dépenses en valeur dansla consommation totale / Source : Insee, calculs ANIA

de directives européennes parfois un peu trop
zélées... L'heure ne peut plus étre au bricolage,
tant le poids des maux qui nous accable est
important. Le manque de visibilité dont souffrent
aujourd'hui nos entreprises n'est que la traduction
conjoncturelle de I'absence de vision collective
pour l'ensemble de la filiere. En clair, il nous faut
une vraie stratégie. C'est tout le sens du Contrat de
Filiere qui a été présenté dans ses grandes lignes le
30 mai dernier et qui sera officiellement dévoilé le
19 juin prochain. L'objectif est a la fois simple et
ambitieux : renforcer la compétitivité de toute la
filiere en maintenant I'emploi et I'activité sur le
territoire national de maniére respectueuse de
I’environnement. Les engagements qui seront pris
a la fois par les pouvoirs publics et les
représentants de la filiere prendront la forme
d'actions concretes, pas forcément clinquantes,
mais répondant a un besoin d'efficacité en ces
temps de disette budgétaire. Car il est bien la le
fond du probléme : comment redonner du souffle
a l'industrie agroalimentaire frangaise (comme a
tous les autres pans manufacturiers d'ailleurs) sans
délier les cordons de la bourse? De fait, alors que la
France est officiellement entrée en récession en
début d'année, I'Etat se voit contraint de redresser
ses comptes a marche forcée. D'aucuns ont vu
dans le délai de deux ans supplémentaires pour
rentrer dans les clous budgétaires accordé par
Bruxelles un succés considérable. Soit. Mais il ne
change en rien la problématique. (suite page 2)
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La défense du pouvoir d’achat est devenu un leitmotiv de
la grande distribution  pour justifier la guerre des prix que
se livrent ses acteurs. Dans leur discours, sans leurs
velléités déflationnistes, le consommateur devrait subir
une ponction insupportable  de son pouvoir d’achat.

Une étude plus attentive des données disponibles
montre cependant que ce discours ne tient pas. D’une
part, il feint d’ignorer la concurrence que se livrent les
entreprises agroalimentaires entre- elles. Aucun acteur
ne prendrait le risque de voir se détourner de lui les
consommateurs en raison d’un mauvais positionnement-
prix de son produit (c’est-a-dire un prix qui serait divorcé
de la valeur intrinséque du bien).

D’autre part, il ne tient pas compte de la part faible et
décroissante de [lalimentation dans le budget des
ménages. Ce ne sont pas les produits des IAA qui sont
déterminants dans [I’évolution du pouvoir d’achat des
ménages.

De fait, ce sont d’abord les revenus (en particulier ceux
du travail) qui importent. Pour ce qui obére le pouvoir
d’achat, il faut aussi tenir compte de la fiscalité et de la
structure des dépenses des ménages. C’est la qu’on
s’apergoit du poids désormais insupportable du
logement (et des dépenses afférentes) dans la
consommation des Francais. C’est donc a ce niveau
(aprés celui du chémage) que se gagnera la bataille du
pouvoir d’achat.
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(suite de la premiére page) |l faut s'attaquer au poids d'une
dette qui représente plus de 90% du PIB, sans méme prendre
en considération tout ce qui est "hors bilan", et notamment les
retraites. La solution logique et rationnelle est d'abord de
s'attaquer a l'efficacité de la dépense publique, que ce soit a
I'échelle nationale ou locale. Les gains de productivité que I'on
pourrait atteindre sont considérables. La solution de facilité,
c'est d'étouffer les ménages et les entreprises sous des couches
toujours plus suffocantes de fiscalité. En la matiere, la créativité
francaise n'a pas de limite. C'est en ce sens qu'il faut interpréter
les différents projets évoqués de-ci de-la visant a instaurer des

Industries Alimentaires
détourner les consommateurs de certains produits au motif que
les Francgais ne seraient pas capables de faire correctement
leurs propres choix. Cela n'a bien s(ir pas de sens : I'objectif
principal de cette fiscalité serait de renflouer les caisses de
I'Etat. C'est tout le contraire d'une vision stratégique. Cibler
certaines catégories de produits aurait d'abord comme
conséquence de fragiliser des entreprises qui, pour certaines,
sont déja exsangues. Elle stigmatiserait aussi les
consommateurs qui se verraient montrés du doigt fiscalement
pour des choix en magasin qui ne préjugent en rien de leur
mode de vie! En bref, elle étoufferait dans I'ceuf, les vrais chocs

taxes nutritionnelles ou comportementales sur certains dont la France a besoin aujourd'hui. Un choc de confiance et,
produits alimentaires. Promis, juré, [|'objectif serait de surtout, un choc de cohésion.
Production des IAA
Unité : variation en volume en glissement annuel (%)
12% A
10% - Allemagne EsPagne
a0 France T talie La production des industries
== Royaume-Uni agroalimentaires reste en
6% baisse en tendance dans les
A% grands marchés européens.
Hormis en Allemagne ou la
2% production agroalimentaire a
0% augmenté de 0,6% en
marssur douze mois
-2% glissants, les plongeons les
) plus _ s?véres ont été
enregistrés en Espagne et au
-6% - Royaume-Uni (tous deux -
2008 2009 2010 2011 2012 2013 3,4% sur les douze derniers

Source : Eurostat, calculs ANIA / données lissées MM12

Prix a la consommation alimentation et boissons sans alcool
Unité : variation en glissement annuel (%)

mois a mars 2013). La
production est  toujours
déprimée en ltalie pour le
19éme mois consécutif avec

12% 1 un recul de 0,6% de la
— — roduction sur une année
10% - Allemagne Espagne pr
_ glissante.
France — |talie ..
8% A Dans ces conditions, la

== Royaume-Uni

6% A

4%

2% A

variation des prix a la
consommation des produits
alimentaires et des boissons
est restée contenue dans une
fourchette allant de 2,3%
(Espagne et France) a 3,3%
(Allemagne et Royaume-Uni)

0%

-2% A

4% -
2008

2009
Source : Eurostat, calculs ANIA / données lissées MM12

2010 2011 2012

en données lissées sur 12
mois.

2013
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Production des IAA
Unité : variation en volume en glissement annuel (%)

Industries Alimentaires

6% - - 20%
15% Le recul de la production industrielle
4% 10% alimentaire s’est poursuivi pour le
5 troisieme mois conseécutif avec un repli
2% 0% en mars de 2,3% de\ l'activité en
0 glls_sement gnnuel apres _-1,8_% au
0% mois de février et -0,4% en janvier. De
-10%  son c6té, la production de boissons a
-2% -15% reculé de 8,3% par rapport a son
—|ndustrie alimehtaire (G) | -20% niveau de février dernier en lien avec le
4% 4 =—Industrie des boissons (D) L _o50, repli de la production de biere suite a la

2008 2009 2010 2011 2012
Source : Insee

Au cours des trois derniers mois a mars
2013, 'ensemble des productions
agroalimentaires a reculé a I'exception de
la production d’aliments pour animaux qui
a progressé de 0,3 %. Les trois plus gros
replis sur les trois derniers mois
concernent la production de boissons
(-5,4%), la production d’huiles et graisses
(-5,3%) ainsi que la production de
boulangerie-pétisserie et pates
alimentaires (-4,2%)

2013 hausse des droits d’accise.

Variation sur trois mois de la production par secteur*
Unité : variation sur trois mois en % (vol, cvs)

Aliments pour animaux

Transf. et conserv. de viande

Produits laitiers

Travail des grains, fab. de prod. amylacés
Transfo. et conserv. de fruits et Iégumes
Autres produits alimentaires

Prod. boulangerie-patisserie et pates
Huiles et graisses végétales et animales

Boissons

-6% -5% -4% -3% -2% -1% 0% 1%
Source : Insee, calculs ANIA /* 3 mois sur 3 mois précédents

Prix a la production des produits alimentaires

o et des boissons
Unité : variation en glissement annuel (%)

15% -

10% A

5% A

0% -

Les prix a la production des produits
alimentaires ont progressé de 3,5% en
mars 2013 en glissement annuel. Hormis
une légere poussée en janvier, les prix

-50% -1

-10% -

-15% -

‘'sont globalement stables en tendance
depuis 7 mois. Les prix a la production
des boissons ont quant a eux augmenté

= Industrie alimentaire de 4,9% en mars en glissement annuel
= |ndustrie des boissons apres +3,5% en février.

2008 2009 2010 2011 2012 2013

Source : Insee

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
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Consommation des ménages en produits alimentaires

Unité : variation en volume en glissement annuel (%)
3% -
Au mois davril, la consommation
alimentaire en volume des Francais est
repartie fortement a la baisse avec un
repli de 1,3% en glissement annuel. Il
0% A s’agit 1a d’'une correction apres un bon
mois de mars (qui avait été dopé par le
positionnement précoce du WE de

2%

1% A

-1% 1

20 - Paques). En d’autres termes,

'alimentation continue d'étre un des

-3% - postes sacrifiés dans le budget des
2008 2009 2010 2011 2012 2013 Francais.

Source : Insee

Prix a la consommation

Unité : variation en glissement annuel en %
10% - - . -
= Produits alimentaires
= B0issons non alcoolisées
—Boissons alcoolisées

Les prix a la consommation des produits
alimentaires ont progressé de 1,8% sur un
an en avril 2013. Pour leur part, les prix des >
boissons non alcoolisées ont reculé de 0,4%
par rapport a avril dernier. Malgré la hausse
des droits d’accise sur la biére, les prix a la 0% .
consommation des boissons alcoolisées \/’V
restent contenus avec une augmentation de
3,3% en glissement annuel. 50 4

2008 2009 2010 2011 2012 2013
Source : Insee

% 4

Inflation par produit (moyenne 3 mois)

Unité : variation en glissement annuel en %
(3 derniers mois sur 3 mois correspondants de I'année précédente)

Sur les trois derniers mois connus a auvril

Fruits 2013, ce sont les fruits qui ont connu les

Viande hausses de prix les plus notables avec une

Poisson augmentation de 8,4% par rapport aux

Produits alimentaires trois mois correspondants de I'année

Légumes passée. L'inflation est assez marquée pour

Pain et céréales la viande (+2,9%), le poisson (+1,9%), les

Sucre, confitures, miel, chocolat, etc. autres produits alimentaires (+1,6%) et les
Produits alimentaires n.d.a. legumes (+1,2%). En revanche, les huiles

Huiles et graisses et graisses ainsi que [I'ensemble lait,

Lait, fromage et oeufs fromage et ceufs ont vu leurs prix reculer

- - - - ' ' ' en magasin (respectivement de -0,7% et -
2% 0% 2% 4% 6% 8% 10% 1,2%)

Source : Insee / derniéres données disponibles janvier 2013

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01538386 00 - Fax: 01 53 83 92 37 4
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Evolution du commerce extérieur des I1AA
Unité : variation en valeur en glissement annuel (%)

30% A

20% A

10%

A0% A
20% -

2008 2009 2010 2011 2012
Source : Douanes
Le solde commercial des industries
alimentaires hors tabac a Iégérement

augmenté depuis le mois de février 2013
pour atteindre 727 millions d’euros en mars
2013. L’'excédent commercial est inférieur
de 121 millions d’euros a son niveau de
mars 2012.

Solde commercial sur trois mois par secteur

Unité : million d’euros
Boissons
Produits laitiers et glaces
Prod. du travail des grains etc.
Aliments pour animaux
Prod. Alim. divers
Prod. boulangerie-patisserie et pates
Viande et prod. a base de viande
Prod. a base de fruits et [égumes
Huiles et graisses végétales etc.

Prépa. et conserves a base de poisson

2013
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Source

= Exportations =—=Importations

Industries Alimentaires

En mars, les exportations des produits des
IAA ont reculé de 2,1% par rapport au mois
de mars lI'an dernier. Ce décrochage est
particulierement lié¢ au fort repli des
exportations de produits a base de poisson
(-40,0%) et des huiles et graisses (-28,4%).
Les importations ont fortement ralenti avec
une progression de 1,2% au mois d’avril
contre +5,7% le mois dernier.

Solde commercial mensuel
Unité : million d’euros

-1000 O

Source : Douanes, calculs ANIA / dernieres données disponibles octobre 2012

1000 2000 3000

2009

: Douanes / Données IAA hors tabac

2010 2011 2012 2013

Sur les trois derniers mois a mars 2013, le
solde commercial des produits des IAA hors
tabac s’élevait a 2,166 milliards d’euros. Bien
entendu, les boissons contribuent toujours
largement a cet excédent, & hauteur de 2,749
milliards d’euros. Les produits laitiers et
glaces ainsi que les produits du travail des
grains, les aliments pour animaux et les
produits alimentaires divers présentent
également un solde commercial positif
s’élevant respectivement a 810, 300, 272 et
137 millions d’euros.

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01538386 00 - Fax: 01 53 83 92 37
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Prix alimentaires au long de la filiere
Unité : indice base 100 = janvier 2008

Le graphique ci-contre reprend I'évolution

110 A
des prix a plusieurs stades de la filiere
105 1 alimentaire. En amont, les prix agricoles a la
100 - production varient largement en fonction des
cours des matiéres premiéres. Sur le début
95 1 de lannée 2013, les prix agricoles & la
90 - production tout comme les prix a la
— Prix alimentaires - grande distribution production des industries agroalimentaires
85 1 — Prix & la production - 1AA sont globalement stables. Plus en aval, les
80 - — Prix agricoles 2 la production prix alimentaires dans la grande distribution
font preuve d’une rigidité quasi compléte
752008 2009 2010 2011 2012 2013 depuis la mi-2011.

Source : Insee, calculs ANIA

Chiffre d’affaires de la grande distribution alimentaire
Unité : variation en glissement annuel (%, vol., cvs)

8% 1
= Hypermarchés

BN

Au cours des trois derniers mois a avril 6% —— Supermarchés
2013, le chiffre d’affaires de la grande
distribution  alimentaire a  nettement 4%
décéléré avec une progression de 1,6%
pour les hypermarchés et 0,4% pour les 2%
supermarchés contre respectivement +2,0%
et +0,6% au dernier trimestre 2012. 0%

-2% -
2008 2009 2010 2011 2012 2013

Source : Insee, calculs ANIA / données lissées MM3

Prix a la consommation dans la grande distribution
Unité : variation en glissement annuel (%)

10% 1 _
= \/iandes
8% A ——=Boissons
= Autres produits alimentaires
6% 1 En avril 2013 (sur trois mois glissants), les
4o | prix dans la grande distribution des viandes et
des boissons ont respectivement augmenté
20 - A de 2,8% et de 1,4% en glissement annuel. En
revanche, sur la méme période, les prix des
0% ‘autres produits alimentaires ont reculé de
0,6%.

2% -
2008 2009 2010 2011 2012 2013

Source : Insee, calculs ANIA / données MM3

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01538386 00 - Fax: 01 53 83 92 37 6



()]
Macroéconomie France a n I a

Association Nationale des
Industries Alimentaires

PIB Consommation des ménages en biens Inflation
Unité : variation en % Unité : variation en % (vol, g.a) Unité : variation en % (g.a)
4% 1 4% 1 4% A
2% A 204 - 3% A
0% - 2%
0% A

20 1% -

/3. trim o A
4% A _ 2% 0% . . : . .

= Glissement VJ

annuel
-6% - 4% - 19% -
09 10 11 12 L 08 09 10 11 12 13 08 09 10 11 12 13
Source : Insee Source : Insee Source : Insee
Taux de chdmage Production industrielle Commerce extérieur

Unité : variation en % (vol., g.a.)

Unité : % de la population active Unité : milliard d’euros

1% 20% 1 50 000 1
10% A 10% A 45 000 A
40 000 A
9% 1 0% 1
35000 A
8% 1 -10% A
30 000 H~
% - 20% 1 _ _ =—=EXxportations
e ’ otal industrie 25000 1
== |ndustrie manufacturiére ===|mportations
6% ' ' ' ' -30% ~ === Construction 20 000 ' T ' :
08 09 10 11 12 08 09 10 11 12 13 08 09 10 11 12 13
Source : Insee / champ France métropolitaine  Source : Insee Source : Douanes

Le sursaut espéré n'a pas eu lieu : la France est officiellement tombée en récession au premier
trimestre 2013. De fait, le PIB a reculé de 0,2% au cours des trois premiers mois de I'année, soit un
repli du méme ordre que celui enregistré en fin d'année derniére. Dans ces conditions, l'acquis de
croissance pour I'ensemble de 2013, c'est-a-dire la variation du PIB que I'on attend en cas de stabilité
de l'activité jusqu'en fin d'année, est de -0,3%. En d'autres termes, il y a de tres fortes chances pour
que la variation du PIB soit négative sur I'ensemble de 2013. Dés lors, nous demeurons tres inquiets
pour la consommation, d’autant que le pouvoir d’achat a baissé dans des proportions historiques
'année passée. Cette léthargie se lit également dans les chiffres de I'inflation, ou pour étre précis, de
'absence d'inflation. A 0,7% en avril (+0,4% pour la composante sous-jacente) elle est tout
simplement trop faible. Cette situation ne découle de fait pas d’une concurrence pure, parfaite et
accrue de la part des acteurs économiques, mais tout simplement d’'un manque de demande et de
vigueur de I'’économie francaise dans son ensemble. Manque de vigueur logique, hélas, eu égard a la
débéacle sur le marché du travail et aux tourments de l'industrie francaise.

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01538386 00 - Fax: 01 53 83 92 37 7
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ANNEXE STATISTIQUE
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Production trimestrielle des IAA - variation instantanée

unité : variation trimestrielle en % (vol., cvs-cjo)

Industries Alimentaires

09-12 12-12 03-13 Trois derniers mois
Transf. et conserv. de viande -2,8% 1,5% -0,2% -0,2%
Transfo. et conserv. de fruits etlégumes 3,6% 1,2% -1,2% -1,2%
Huiles et graisses végétales et animales -4,0% 7,5% -5,3% -5,3%
Produits laitiers -1,5% 0,4% -0,7% -0,7%
Travail des grains, fab. de prod. amylacés -0,9% 0,5% -1,2% -1,2%
Prod. boulangerie-patisserie et pates -0,5% -0,9% -4.2% -4,2%
Autres produits alimentaires -1,1% -1,7% -1,3% -1,3%
Aliments pour animaux -1,3% -0,7% 0,3% 0,3%
Produits alimentaires -1,2% 0,6% -1,1% -1,1%
Boissons 0,4% -1,0% -5,4% -5,4%
Source : Insee / calculs ANIA
Derniéres données disponibles : mars 2013
Production trimestrielle des IAA - variation sur un an
unité : variation en glissement annuel en % (vol., cvs-cjo)

09-12 12-12 03-13 Trois derniers mois
Transformation et conservation de viande -4,4% -1,6% -1,2% -1,.2%
Transformation et conservation de fruits etlégumes -0,3% 2,1% 2,9% 2,9%
Huiles et graisses végétales et animales 7.4% 17,8% -3,8% -3.8%
Produits laitiers 1,3% 1,1% 1,1% 1,1%
Travail des grains, fabrication de produits amylacés -0,1% 0,3% -0,5% -0,5%
Produits de boulangerie-patisserie et pates alimentaires 3,7% 4 5% -4,3% -4,3%
Autres produits alimentaires -4,9% -5,5% -5,6% -5,6%
Aliments pour animaux 0,9% 0,5% 1,8% 1,8%
Produits alimentaires -1,8% -0,5% -1,5% -1,5%
Boissons -0,7% -2,1% -7,3% -7.3%

Source : Insee / calculs ANIA
Dernieres données disponibles : mars 2013

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01 53 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37
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Production mensuelle des IAA - variation instantanée

unité : variation mensuelle en % (vol., cvs-cjo)

Industries Alimentaires

décembre 2012 janvier 2013 février 2013 mars 2013
Transf. et conserv. de viande 3,9% -0,8% -1,0% -0,1%
Transfo. et conserv. de fruits etlégumes -0,4% -0,4% -0,5% -0,7%
Huiles et graisses végétales et animales -2,2% -3,6% 0,3% -2,8%
Produits laitiers 2,9% -3.2% -0,9% -0,6%
Travail des grains, fab. de prod. amylacés 1,3% 0,2% -1,2% -2,2%
Prod. boulangerie-patisserie et pates -2,6% -0,7% -2,0% -2,3%
Autres produits alimentaires -0,1% -2,6% 1,5% 0,0%
Aliments pour animaux 3,0% -0,7% -0,7% 1,5%
Produits alimentaires 1,8% -1,3% -0,5% -0,7%
Boissons 6,9% -9,0% 1,4% -1,5%
Source : Insee / calculs ANIA
Derniéres données disponibles : mars 2013
Production mensuelle des IAA - variation sur un an
unité : variation en glissement annuel en % (vol., cvs-cjo)

décembre 2012 janvier 2013 février 2013 mars 2013
Transf. et conserv. de viande 1,3% 0,7% -2,3% -1,9%
Transfo. et conserv. de fruits etlégumes 1,9% 2,5% 3,0% 3,2%
Huiles et graisses végétales et animales 5,3% -4,3% 0,0% -7.1%
Produits laitiers 6,9% 3,5% 1,1% -1,4%
Travail des grains, fab. de prod. amylacés 1,8% 1,5% -0,4% -2,6%
Prod. boulangerie-patisserie et pates 1,1% -0,2% -4,8% -7,9%
Autres produits alimentaires -4,8% -6,7% -5,2% -4,8%
Aliments pour animaux 3,9% 2.3% 0,8% 2,5%
Produits alimentaires 1,2% -0,4% -1,8% -2,3%
Boissons 3,9% -7,0% -6,5% -8,3%

Source : Insee / calculs ANIA
Dernieres données disponibles : mars 2013

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01 53 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37



@
Prix a la production (1) a n I a

Association Nationale des

Industries Alimentaires

Prix a la production - données trimestrielles
Unité : variation en glissement annuel en %

09-12 12-12 03-13 Trois derniers mois
Viande et produits a base de viande 5,7% 5,8% 5,2% 5,2%
Produits a base de fruits etlégumes 4,2% 1,5% 0,4% 0,4%
Huiles et graisses végétales et animales 2,9% 10,1% 13,0% 13,0%
Produits laitiers -1,3% -1,2% 0,0% 0,0%
Produits du travail des grains et produits amylacés -3,9% -1,7% 7,7% 7,7%
Produits de boulangerie patisserie et pates alimentaires 0,5% 0,2% 0,8% 0,8%
Aliments pour animaux 6,7% 15,5% 15,4% 15,4%
Sucre 24,3% 8,0% 2,0% 2,0%
Cacao, chocolat et produits de confiserie -0,5% 1,3% 2,6% 2,6%
Café etthé transformés -2,3% -4,0% -6,0% -6,0%
Condiments et assaisonnements 0,5% 0,9% 0,5% -6,8%
Boissons alcoolisées distillées 5,0% 2,2% 3,6% 3,6%
Industries alimentaires 2,6% 3,3% 3,8% 3,8%
Industrie des boissons 1,6% 3,6% 3,9% 3,9%

Source : Insee, calculs ANIA
Derniéres données disponibles : mars 2013

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01 53 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37



ania

Association Nationale des

Prix a la production (2)

Industries Alimentaires

Prix a la production - données mensuelles
Unité : variation en glissement annuel en %

décembre 2012 janvier 2013 février 2013 mars 2013
Viande et produits a base de viande 5,2% 6,0% 5,1% 4,6%
Produits a base de fruits etlégumes 1,9% 0,9% 0,6% -0,1%
Huiles et graisses végétales et animales 12,4% 12,9% 13,6% 12,6%
Produits laitiers -0,9% 0,0% -0,6% 0,6%
Produits du travail des grains et produits amylacés -0,8% 6,6% 8,3% 8,2%
Produits de boulangerie patisserie et pates alimentaires 0,1% 1,2% 0,1% 1,2%
Aliments pour animaux 17,2% 16,8% 15,5% 13,8%
Sucre 5,9% 3,5% 0,5% 1,8%
Cacao, chocolat et produits de confiserie 2, 7% 1,9% 2,3% 3,8%
Café etthé transformés -3,9% -6,5% -5,9% -5,8%
Condiments et assaisonnements 1,5% 0,7% 0,2% 0,7%
Boissons alcoolisées distillées 1,0% 2,1% 3,2% 5,5%
Industries alimentaires 3,5% 4,3% 3,5% 3,5%
Industrie des boissons 3,6% 3,3% 3,5% 4,9%

Source : Insee, calculs ANIA
Derniéres données disponibles : mars 2013

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01 53 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37



@
_Consommation des menages (1) a n I a

Association Nationale des
Industries Alimentaires

Consommation des ménages - données trimestrielles
Unité : variation en %

09-12 12-12 03-13 Trois derniers mois
tht var g.a tht var g.a tht var g.a t/t var g.a

Alimentaire 0,7% 0,0% -0,8% -2,6% 2,7% 2,1% -3,3% -1,3%
Automobiles -8,1% -7,1% 2,0% -4,6% -1,5% -8,3% 1,8% -4,6%
Equipement du logement -2,9% 2,1% -1,1% 0,5% 1,7% 3,8% 0,7% 3,3%
Textile-cuir 2,3% -1,0% -4,7% -4,4% -3,1% -9,5% 1,5% 2,1%
Autres biens fabriqués -0,1% 0,3% -0,3% -0,7% 0,2% -0,2% 0,2% 1,1%
Energie, eau, traitement des déchets 1,5% 2,2% 1,6% -7,4% 3,2% 11,1% 2,8% 2,9%
Energie, eau, traitement des déchets, hors prod. Pétroliers 3,5% 5,9% 3,2% -7,3% 1,4% 15,5% 0,9% 1,7%
Produits pétroliers 0,5% 0,3% 0,7% -7,5% 4,2% 8,7% 3,9% 3,5%
Biens durables d'équipement personnel 0,7% -0,1% 0,0% 1,9% 0,0% 0,1% 0,9% 0,7%
Biens durables -5,2% -3,0% 0,6% -2,0% -0,2% -3,1% 1,3% -1,2%
Produits fabriqués -2,2% -1,6% -0,8% -2,1% -0,6% -3,5% 1,0% 0,1%
Produits manufacturés -1,1% -1,0% -0,8% -2,8% 1,3% -0,7% -0,4% 0,2%
Total -0,5% -0,3% -0,3% -3,3% 1,3% 1,1% -0,3% 0,2%

Source : Insee, calculs ANIA
Derniéres données disponibles : awril 2013

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01 53 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37



@
_Consommation des menages (2) a n I a

Association Nationale des
Industries Alimentaires

Consommation des ménages - données mensuelles
Unité : variation en %

janvier 2013 février 2013 mars 2013 avril 2013
m/m var g.a m/m var g.a m/m var g.a m/m var g.a
Alimentaire 0,7% 0,0% -0,8% -2,6% 2,7% 2,1% -3,3% -1,3%
Automobiles -8,1% -7,1% 2,0% -4,6% -1,5% -8,3% 1,8% -4,6%
Equipement du logement -2,9% 2,1% -1,1% 0,5% 1,7% 3,8% 0,7% 3,3%
Textile-cuir 2,3% -1,0% -4,7% -4,4% -3,1% -9,5% 1,5% 2,1%
Autres biens fabriqués -0,1% 0,3% -0,3% -0,7% 0,2% -0,2% 0,2% 1,1%
Energie, eau, traitement des déchets 1,5% 2,2% 1,6% -7,4% 3,2% 11,1% 2,8% 2,9%
Energie, eau, traitement des déchets, hors prod. Pétroliers 3,5% 5,9% 3,2% -7,3% 1,4% 15,5% 0,9% 1,7%
Produits pétroliers 0,5% 0,3% 0,7% -7,5% 4,2% 8,7% 3,9% 3,5%
Biens durables d'équipement personnel 0,7% -0,1% 0,0% 1,9% 0,0% 0,1% 0,9% 0,7%
Biens durables -5,2% -3,0% 0,6% -2,0% -0,2% -3,1% 1,3% -1,2%
Produits fabriqués -2,2% -1,6% -0,8% -2,1% -0,6% -3,5% 1,0% 0,1%
Produits manufacturés -1,1% -1,0% -0,8% -2,8% 1,3% -0,7% -0,4% 0,2%
Total -0,5% -0,3% -0,3% -3,3% 1,3% 1,1% -0,3% 0,2%

Source : Insee, calculs ANIA
Derniéres données disponibles : awril 2013

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01 53 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37



ania

Association Nationale des

Prix a la consommation (1)

Industries Alimentaires

Prix a la consommation - données trimestrielles
Unité : variation en glissement annuel en %

09-12 12-12 03-13 Trois derniers mois
Ensemble 2,0% 1,5% 1,1% 0,9%
Produits alimentaires et boissons non alcoolisées 2,3% 2, 5% 1,6% 1,4%
Produits alimentaires 2,3% 2,6% 1,7% 1,6%
Boissons non alcoolisées 3,0% 1,7% 0,0% -0,3%
Boissons alcoolisées 4,3% 3,8% 3,7% 3,6%
Articles d'habillement et chaussures 2,5% 1,3% 0,6% 0,7%
Logement, eau, gaz, électricité et autres combustibles 3,2% 3,0% 2, 7% 2,5%
Ameublement, équipement ménager et entretien courant de la maison 1,6% 1,2% 1,1% 1,1%
Santé -0,8% -0,8% -1,1% -1,1%
Transports 3,4% 1,8% 1,1% 0,7%
Communications -9,3% -12,6% -14,3% -14,8%
Loisirs et culture 0,1% -0,2% 0,0% -0,2%
Education 1,9% 1,6% 1,6% 1,5%
Restaurants, cafés, hbtels 2, 7% 2,9% 2,5% 2,3%
Autres biens et services 2,7% 2,2% 1,7% 1,6%

Source : Insee, calculs ANIA
Derniéres données disponibles : awril 2013

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)

ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 0153 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37




Prix a la consommation (2)

ania

Association Nationale des

Prix & la consommation - données mensuelles
Unité : variation en glissement annuel en %

Industries Alimentaires

janvier 2013 février 2013 mars 2013 avril 2013
Ensemble 1,2% 1,0% 1,0% 0,7%
Produits alimentaires et boissons non alcoolisées 2,0% 1, 5% 1,2% 1,6%
Produits alimentaires 2,2% 1,6% 1,4% 1,8%
Boissons non alcoolisées 0,3% 0,0% -0,4% -0,4%
Boissons alcoolisées 3,7% 3,6% 3,6% 3,5%
Articles d'habillement et chaussures 0,7% 0,3% 0,8% 1,0%
Logement, eau, gaz, électricité et autres combustibles 2,8% 2,7% 2,7% 2,3%
Ameublement, équipement ménager et entretien courant de la maison 1,2% 1,1% 1,1% 1,0%
Santé -1,3% -1,1% -0,9% -1,3%
Transports 1,0% 1,4% 0,9% -0,1%
Communications -13,4% -14,6% -14,8% -14,9%
Loisirs et culture 0,1% 0,0% -0,2% -0,3%
Education 1,6% 1,6% 1,6% 1,4%
Restaurants, cafés, hbtels 2,7% 2,1% 2,8% 2,0%
Autres biens et services 1,8% 1,8% 1,5% 1,6%

Source : Insee, calculs ANIA
Derniéres données disponibles : awril 2013

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)

ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 0153 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37



@
Prix a la consommation (3) a n I a

Association Nationale des

Industries Alimentaires

Prix a la consommation - données trimestrielles
Unité : variation en glissement annuel en %

09-12 12-12 03-13 Trois derniers mois
Produits alimentaires et boissons non alcoolisées 2,3% 2 ,5% 1,6% 1,4%
Produits alimentaires 2,2% 2,6% 1,7% 1,6%
Pain et céréales 1,2% 1,1% 0,8% 0,8%
Viande 2,3% 3,0% 2,9% 2,9%
Poisson 1,4% 1,0% 1,8% 1,9%
Lait, fromage et oeufs 0,4% -0,2% -1,0% -1,2%
Huiles et graisses 0,0% -0,5% -0,8% -0,7%
Fruits 6,1% 8,4% 9,0% 8,4%
Légumes 6,3% 8,2% 2,0% 1,2%
Sucre, confitures, miel, chocolat, etc. 2,0% 1,2% 0,1% 0,1%
Produits alimentaires n.d.a. 0,9% 0,5% -0,2% -0,4%
Boissons non alcoolisées 3,0% 1,6% 0,0% -0,2%
Café, thé et cacao 2,9% 0,3% 0,1% -0,2%
Eauxminérales, boissons gazeuses et jus de fruits et de Iégumes 3,0% 2,3% 0,0% -0,3%
Boissons alcoolisées 4,2% 3,7% 3,4% 3,4%
Spiritueux 8,0% 7,6% 4,0% 2,8%
Vins 2,7% 2,0% 1,6% 1,9%
Biere 1,1% 1,1% 10,9% 12,2%

Source : Insee, calculs ANIA
Derniéres données disponibles : awril 2013

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01 53 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37



@
Prix a la consommation (4) a n I a

Association Nationale des

Industries Alimentaires

Prix a la consommation - données mensuelles
Unité : variation en glissement annuel en %

janvier 2013 février 2013 mars 2013 avril 2013
Produits alimentaires et boissons non alcoolisées 2,0% 1 ,5% 1,2% 1,6%
Produits alimentaires 2,2% 1,6% 1,4% 1,8%
Pain et céréales 0,9% 0,7% 0,9% 0,7%
Viande 2,9% 2,7% 3,0% 3,1%
Poisson 1,3% 2,5% 1,5% 1,8%
Lait, fromage et oeufs -0,9% -1,0% -1,2% -1,4%
Huiles et graisses -0,7% -1,0% -0,7% -0,3%
Fruits 9,4% 10,6% 7,0% 7,7%
Légumes 6,1% 0,2% 0,0% 3,4%
Sucre, confitures, miel, chocolat et confiserie 0,2% 0,1% 0,1% 0,2%
Produits alimentaires n.d.a. 0,0% -0,1% -0,5% -0,7%
Boissons non alcoolisées 0,3% 0,0% -0,3% -0,4%
Café, thé et cacao 0,2% 0,2% -0,2% -0,5%
Eauxminérales, boissons gazeuses et jus de fruits et de Iégumes 0,3% -0,1% -0,4% -0,4%
Boissons alcoolisées 3,5% 3,4% 3,4% 3,3%
Spiritueux 5,6% 3,7% 2,7% 2,1%
Vins 1,3% 1,6% 2,0% 2,1%
Biere 8,5% 11,5% 12,5% 12,6%

Source : Insee, calculs ANIA
Derniéres données disponibles : awril 2013

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01 53 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37



@
_Prix a la consommation (5) a n I a

Association Nationale des
Prix a la consommation détaillés - données trimestrielles Industries Alimentaires
Unité : variation en glissement annuel en %

09-12 12-12 03-13 Trois derniers mois 09-12 12-12 03-13 Trois derniers mois
Produits alimentaires et boissons non alcoolisées 2,3% 2, 5% 1,5% 1,4% Autres boissons non alcoolisées 3,0% 2,2% 02 % -0,4%
Produits alimentaires 2,2% 2,6% 1,7% 1,6% Eaux -0,9% -1,6% -2,6% -2,6%
Pain et céréales 1,1% 1,0% 0,8% 0,7% Boissons gazeuses, jus et sirops 5,4% 4,5% 1,3% 0,9%
Pain 0,5% 1,1% 1,1% 1,0% Boissons alcoolisées 5,0% 6,0% 5,4% 5,4%
Patisserie fraiche et viennoiserie 1,8% 2,0% 2,0% 2,0% Alcools 4.2% 3,7% 3,4% 3,3%
Gateaux, patisserie de conservation 2,1% 1,1% 0,0% -0,2% Apéritifs 8,1% 7,7% 4,0% 2,9%
Céréales 0,0% -0,1% -0,2% -0,2% Eaux de vie etliqueurs 8,7% 8,4% 4,5% 3,2%
Viande 2,3% 3,0% 2,9% 2,9% Vins, cidres et champagne 6,1% 5,3% 2,2% 1,7%
Viande de boeuf 4,5% 5,5% 5,0% 5,0% Vins 2,7% 2,0% 1,6% 1,9%
Viande de veau 2,8% 3,4% 2,5% 2,7% Champagne, mousseux et cidres 2,7% 2,1% 2,0% 2,4%
Viande de mouton et de cheval 3,1% 2,5% 3,1% 3,1% Bieres 2,6% 1,8% 0,7% 0,8%
Viande de porc et charcuteries 1,9% 2,6% 2.2% 2,1% Source : Insee, calculs ANIA
\olaille 0,7% 1,6% 2,8% 3,1% Dernieres données disponibles : awril 2013
Autres viandes et plats cuisinés a base de viande 1,1% 1,8% 1,9% 1,9%
Poissons et crustacés frais -0,1% -0,3% 2,3% 3,2%
Poissons et crustacés en boite et surgelés 2,2% 1,5% 1,4% 1,2%
Laits, fromages et oeufs 0,4% -0,2% -1,1% -1,2%
Laits etcréme 0,8% 0,4% -0,2% -0,3%
Fromages -0,3% -0,8% -1,4% -1,5%
Oeufs 3,6% 2,1% 1,0% 0,5%
Huiles et graisses 0,1% -0,6% -0,8% -0,7%
Beurres -0,8% -0,4% -1,1% -1,4%
Huiles et margarines 0,8% -0,7% -0,6% -0,1%
Fruits 6,1% 8,5% 9,0% 8,4%
Fruits frais 6,2% 9,1% 9,7% 9,1%
Fruits préparés 4.9% 2,7% 2,1% 1,7%
Légumes 6,5% 8,2% 1,8% 1,0%
Légumes frais 9,2% 13,0% 3,0% 1,6%
Légumes préparés, surgelés et en conserve 2,1% 0,5% -0,2% -0,2%
Sucre, confitures, chocolat, confiserie et produits glacés 1,9% 1,2% 0,1% 0,1%
Produits & base de sucre 3,2% 1,7% 0,4% 0,5%
Produits & base de chocolat 1,0% 0,8% -0,3% -0,5%
Cremes glacées, glaces et sorbets 1,3% 0,7% 0,5% 0,6%
Sels, épices, sauces et autres produits alimentaires n.d . 0,8% 0,5% -0,2% -0,5%
Condiments et assaisonnements 0,5% -0,4% -0,9% -1,0%
Aliments préparés pour enfants et produits diététiques 1,1% 0,6% -0,2% -0,4%
Autres produits alimentaires 0,9% 1,4% 0,5% 0,1%
Boissons non alcoolisées 2,9% 1,5% -0,1% -0,3%
Café, thé, cacao 2,9% 0,3% 0,0% -0,2%
Produits chocolatés 4.5% 3,4% 2,6% 2,0%
Cafés 2,9% -0,2% -0,3% -0,6%
Thés etinfusions 0,8% -0,7% -1,1% -0,9%

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01 53 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37




@
_Prix a la consommation (6) a n I a

Association Nationale des
Prix a la consommation détaillés - données mensuelles Industries Alimentaires
Unité : variation en glissementannuel en %

janvier 2013 février 2013 mars 2013 awril 2013 janvier 2013 février 2013 mars 2013 awvril 2013
Produits alimentaires et boissons non alcoolisées 2,0% 1, 4% 1,2% 15% Autres boissons non alcoolisées 0,2% -0,2% 05 % -0,5%
Produits alimentaires 2,1% 1,6% 1,3% 1,7% Eaux -2,6% -2,6% -2,5% -2,7%
Pain et céréales 0,8% 0,6% 0,8% 0,7% Boissons gazeuses, jus etsirops 1,9% 1,3% 0,7% 0,8%
Pain 1,3% 1,1% 1,0% 1,0% Boissons alcoolisées 5,4% 5,4% 5,4% 5,4%
Patisserie fraiche et viennoiserie 1,8% 1,7% 2,4% 2,0% Alcools 3,5% 3,4% 3,4% 3,3%
Gateaux, patisserie de conservation 0,4% -0,1% -0,4% -0,2% Apéritifs 5,7% 3,8% 2, 7% 2,1%
Céréales -0,3% -0,4% 0,1% -0,4% Eauxde vie et liqueurs 6,4% 4,3% 3,0% 2,3%
Viande 2,9% 2,7% 3,0% 3,1% Vins, cidres et champagne 2,9% 1,8% 1,8% 1,4%
Viande de boeuf 5,0% 4,9% 5,1% 4,9% Vins 1,3% 1,6% 2,0% 2,1%
Viande de veau 2,9% 2,6% 2,0% 3,6% Champagne, mousseux et cidres 1,6% 2,0% 2,5% 2,6%
Viande de mouton et de cheval 2,6% 3,0% 3,6% 2,7% Biéres 0,5% 0,6% 0,8% 1,0%
Viande de porc et charcuteries 2,3% 1,7% 2,5% 2,3% Source : Insee, calculs ANIA
Volaille 2,3% 3,0% 3,0% 3,4% Dernieres données disponibles : awril 2013
Autres viandes et plats cuisinés a base de viande 2,1% 1,8% 1,8% 2,1%
Poissons et crustacés frais 1,1% 4,5% 1,6% 3,6%
Poissons et crustacés en boite et surgelés 1,5% 1,3% 1,4% 0,8%
Laits, fromages et oeufs -0,9% -1,0% -1,3% -1,4%
Laits et creme -0,2% -0,2% -0,4% -0,2%
Fromages -1,3% -1,4% -1,5% -1,7%
Oeufs 1,6% 0,9% 0,6% 0,1%
Huiles et graisses -0,8% -1,1% -0,7% -0,3%
Beurres -0,4% -1,4% -1,5% -1,3%
Huiles et margarines -1,1% -0,8% 0,0% 0,5%
Fruits 9,5% 10,7% 6,9% 7,7%
Fruits frais 10,3% 11,6% 7,4% 8,4%
Fruits préparés 2,3% 2,1% 1,8% 1,1%
Légumes 6,1% 0,0% -0,3% 3,2%
Légumes frais 9,8% 0,1% -0,3% 5,1%
Légumes préparés, surgelés et en conserve -0,2% -0,3% -0,2% -0,3%
Sucre, confitures, chocolat, confiserie et produits glacés 0,2% 0,1% 0,1% 0,2%
Produits a base de sucre 0,4% 0,5% 0,4% 0,6%
Produits a base de chocolat 0,0% -0,6% -0,4% -0,4%
Crémes glacées, glaces et sorbets 0,3% 0,4% 0,8% 0,6%
Sels, épices, sauces et autres produits alimentairesn.d . 0,0% -0,2% -0,5% -0,7%
Condiments etassaisonnements -0,9% -0,7% -1,0% -1,4%
Aliments préparés pour enfants et produits diététiques 0,0% -0,2% -0,3% -0,7%
Autres produits alimentaires 1,0% 0,6% -0,1% 0,0%
Boissons non alcoolisées 0,2% -0,1% -0,4% -0,5%
Café, thé, cacao 0,2% 0,2% -0,3% -0,5%
Produits chocolatés 2,9% 2,5% 2,3% 1,1%
Cafés -0,1% -0,2% -0,7% -0,8%
Thés etinfusions -1,5% -0,8% -1,0% -0,9%

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01 53 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37




ania

Association Nationale des
Industries Alimentaires

Commerce extérieur (1)

Commerce extérieur en valeur - données trimestrielles

Unité : million d'euros

12-12 03-13 Trois derniers mois

Exportations | Importations Solde Exportations | Importations Solde Exportations | Importations Solde
Produits des IAA 10 793 9162 1631 10918 9110 1808 1091 8 9110 1808
Viande et prod. a base de viande 1251 1434 -183 1266 1438 -172 1266 1438 -172
Prépa. et conserves a base de poisson 214 863 -649 200 884 -684 200 884 -684
Prod. a base de fruits etlégumes 483 1068 -585 483 1048 -565 483 1048 -565
Huiles et graisses végétales etc. 325 979 -654 317 900 -583 317 900 -583
Produits laitiers et glaces 1585 776 809 1593 783 810 1593 783 810
Prod. du travail des grains etc. 691 380 311 701 401 300 701 401 300
Prod. boulangerie-pétisserie et pates 386 497 -111 406 504 -98 406 504 -98
Prod. Alim. divers 1834 1642 192 1852 1715 137 1852 1715 137
Aliments pour animaux 475 210 265 484 212 272 484 212 272
Boissons 3404 824 2580 3504 755 2749 3504 755 2749
IAA hors tabac 10 663 8 661 2002 10 792 8 627 2165 10792 8 627 2165
IAA hors boissons et tabac 7 259 7 837 -578 7288 7872 -584 7 288 7872 -584

Source primaire : Douanes, calculs ANIA, données cvs-cjo

Dernieres données disponibles : mars 2013

Le tableau ci-dessus reprend les données chiffrées sur le tabac pour rester cohérent avec les informations publiées par les Douanes.

Cependant, le chiffre du commerce extérieur a retenir pour l'analyse estbien celui reporté dans la ligne "IAA hors tabac".

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)

ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 0153 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37
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Association Nationale des
Industries Alimentaires

Commerce extérieur (2)

Commerce extérieur en valeur - données mensuelles

Unité : million d'euros

janvier 2013 février 2013 mars 2013

Exportations | Importations Solde Exportations | Importations Solde Exportations | Importations Solde
Produits des IAA 3727 3089 638 3638 3073 565 3553 2948 605
Viande et prod. a base de viande 432 486 -54 424 476 -52 410 476 -66
Prépa. et conserves a base de poisson 71 295 -224 75 290 -215 54 299 -245
Prod. a base de fruits etlégumes 160 362 -202 160 344 -184 163 342 -179
Huiles et graisses végétales etc. 113 267 -154 108 356 -248 96 277 -181
Produits laitiers et glaces 546 267 279 521 261 260 526 255 271
Prod. du travail des grains etc. 239 140 99 233 130 103 229 131 98
Prod. boulangerie-pétisserie et pates 143 174 -31 131 167 -36 132 163 -31
Prod. Alim. divers 622 593 29 616 568 48 614 554 60
Aliments pour animaux 167 72 95 160 70 90 157 70 87
Boissons 1195 273 922 1177 247 930 1132 235 897
IAA hors tabac 3684 2936 748 3598 2908 690 3510 2783 727
IAA hors boissons et tabac 2489 2663 -174 2421 2661 -240 2 378 2548 -170

Source primaire : Douanes, calculs ANIA, données cvs-cjo

Dernieres données disponibles : mars 2013

Le tableau ci-dessus reprend les données chiffrées sur le tabac pour rester cohérent avec les informations publiées par les Douanes.
Cependant, le chiffre du commerce extérieur a retenir pour l'analyse estbien celui reporté dans la ligne "IAA hors tabac".

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)

ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 0153 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37
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Association Nationale des
Industries Alimentaires

Commerce extérieur (3)

Commerce extérieur trimestriel - variation instantanée
Unité : variation en % sur données en valeur

09-12 12-12 03-13 Trois derniers mois
Exportations |[Importations |Exportations|Importations |Exportations |Importations |Exportations |Importations

Produits des IAA -1,3% -0,2% -0,6% 4,0% 1,2% -0,6% 1,2% -0,6%

Viande et prod. a base de viande -1,1% 0,8% 3,8% 2,6% 1,2% 0,3% 1,2% 0,3%
Prépa. et conserves a base de poisson -0,5% -3.2% 12,0% 2.3% -6,5% 2,4% -6,5% 2,4%
Prod. a base de fruits etlégumes -1,1% -1,7% 2,5% 2.7% 0,0% -1,9% 0,0% -1,9%
Huiles et graisses végétales etc. -6,3% 3,6% -4,7% 4,0% -2,5% -8,1% -2,5% -8,1%
Produits laitiers et glaces -2, 7% -3,5% 0,8% 9,4% 0,5% 0,9% 0,5% 0,9%
Prod. du travail des grains etc. -2,9% -0,3% 1,8% 0,8% 1,4% 5,5% 1,4% 5,5%
Prod. boulangerie-pétisserie et pates 0,0% -0,6% 1,8% 4.2% 5,2% 1,4% 5,2% 1,4%
Prod. Alim. divers -3,3% -1,3% -2,8% 2,4% 1,0% 4,4% 1,0% 4,4%
Aliments pour animaux 4,1% 2,0% -1,7% 1,4% 1,9% 1,0% 1,9% 1,0%
Boissons -1,2% 1,0% -2,9% 12, 7% 2,9% -8,4% 2,9% -8,4%
IAA hors tabac -1,4% -0,4% -0,7% 3,8% 1,2% -0,4% 1,2% -0,4%

IAA hors boissons et tabac -1,5% -0,5% 0,4% 3,0% 0,4% 0,4% 04 % 0,4%

Source primaire : Douanes, calculs ANIA, données cvs-cjo

Dernieres données disponibles : mars 2013
Le tableau ci-dessus reprend les données chiffrées sur le tabac pour rester cohérent avec les informations publiées par les Douanes.
Cependant, le chiffre du commerce extérieur a retenir pour l'analyse estbien celui reporté dans la ligne "IAA hors tabac".

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01 53 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37
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Industries Alimentaires

Commerce extérieur (4)

Commerce extérieur trimestriel - variation en glissement annuel
Unité : variation en % sur données en valeur

09-12 12-12 03-13 Trois derniers mois

Exportations |[Importations |Exportations|Importations |Exportations |Importations |Exportations |Importations

Produits des IAA 4,4% 1,5% 2,3% 6,4% 1,5% 4,4% 1,5% 4,4%
Viande et prod. a base de viande -1,6% 7.5% 3,6% 5,9% 5,1% 4,0% 5,1% 4,0%
Prépa. et conserves a base de poisson -1,5% -3,9% 14,4% -1,1% -9,1% -0,9% -9,1% -0,9%
Prod. a base de fruits etlégumes 0,0% 3,7% 3,0% 6,4% 3,9% 3,1% 3,9% 3,1%
Huiles et graisses végétales etc. -27,1% 4.6% -18,5% 20,6% -16,1% -2,0% -16,1% -2,0%
Produits laitiers et glaces 0,6% -7,7% -1,1% 1,3% -1,8% 2,0% -1,8% 2,0%
Prod. du travail des grains etc. -1,9% 1,1% -2,3% 2,7% 2,2% 10,5% 2,2% 10,5%
Prod. boulangerie-pétisserie et pates 11,8% 2,6% 10,3% 7,6% 11,2% 8,9% 11,2% 8,9%
Prod. Alim. divers 9,2% 1,8% -1,2% 4,6% -2,5% 9,4% -2,5% 9,4%
Aliments pour animaux 9,8% 5,6% 8,2% 7,7% 8,0% 12,8% 8,0% 12,8%
Boissons 10,5% 0,3% 4,9% 6,3% 5,4% 5,3% 5,4% 5,3%
IAA hors tabac 4,3% 1,7% 2,2% 6,0% 1,4% 4,4% 1,4% 4,4%
IAA hors boissons et tabac 1,6% 1,8% 1,0% 5,9% -0,4% 4,3% 04 % 4,3%

Source primaire : Douanes, calculs ANIA, données cvs-cjo

Dernieres données disponibles : mars 2013

Le tableau ci-dessus reprend les données chiffrées sur le tabac pour rester cohérent avec les informations publiées par les Douanes.
Cependant, le chiffre du commerce extérieur a retenir pour l'analyse estbien celui reporté dans la ligne "IAA hors tabac".

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01 53 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37



Commerce extérieur (5)

ania

Association Nationale des

Commerce extérieur mensuel - variation instantanée
Unité : variation en % sur données en valeur

Industries Alimentaires

décembre 2012 janvier 2013 février 2013 mars 2013
Exportations |[Importations |Exportations|Importations |Exportations |Importations |Exportations |Importations

Produits des IAA 2,8% 5,9% 2,5% -2,0% -2,4% -0,5% -2,3% -4,1%
Viande et prod. a base de viande 2, 7% 4,3% 2,4% -0,2% -1,9% -2,1% -3,3% 0,0%
Prépa. et conserves a base de poisson -18,8% 1,0% 2,9% 1,7% 5,6% -1,7% -28,0% 3,1%
Prod. a base de fruits etlégumes 9,9% 4,0% -4,2% 0,0% 0,0% -5,0% 1,9% -0,6%
Huiles et graisses végétales etc. -11,1% 16,1% 8,7% -25,8% -4,4% 33,3% -11,1% -22.2%
Produits laitiers et glaces 0,0% 7,6% 3,6% -1,1% -4,6% -2,2% 1,0% -2,3%
Prod. du travail des grains etc. 1,3% 0,8% 3,5% 9,4% -2,5% -7,1% -1,7% 0,8%
Prod. boulangerie-pétisserie et pates 8,9% 1,8% 6,7% 4.8% -8,4% -4,0% 0,8% -2,4%
Prod. Alim. divers 5,4% 5,8% -1,3% 4.8% -1,0% -4,2% -0,3% -2,5%
Aliments pour animaux 4,5% 1,4% 2,5% 2,9% -4,2% -2,8% -1,9% 0,0%
Boissons 5,7% 1,9% 3,8% 1,1% -1,5% -9,5% -3,8% -4,9%
IAA hors tabac 2,8% 6,0% 2,6% -1,5% -2,3% -1,0% -2,4% -4,3%
IAA hors boissons et tabac 1,5% 6,4% 2,0% -1,7% -2,7% -0,1% -18 % -4.2%

Source primaire : Douanes, calculs ANIA, données cvs-cjo

Dernieres données disponibles : mars 2013
Le tableau ci-dessus reprend les données chiffrées sur le tabac pour rester cohérent avec les informations publiées par les Douanes.
Cependant, le chiffre du commerce extérieur a retenir pour l'analyse estbien celui reporté dans la ligne "IAA hors tabac".

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01 53 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37
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Association Nationale des
Industries Alimentaires

Commerce extérieur (6)

Commerce extérieur mensuel - variation en glissement an nuel
Unité : variation en % sur données en valeur
décembre 2012 janvier 2013 février 2013 mars 2013

Exportations |[Importations |Exportations|Importations |Exportations |Importations |Exportations |Importations
Produits des IAA 4,4% 10,2% 4,0% 6,2% 2,5% 5,7% -2,1% 1,2%
Viande et prod. a base de viande 6,8% 6,3% 8,0% 8,2% 5,7% 1,7% 1,7% 2,1%
Prépa. et conserves a base de poisson 40,8% 1,4% 10,9% -5,4% 13,6% -1,4% -40,0% 4 5%
Prod. a base de fruits etlégumes 6,4% 7,7% 3,2% 7,1% 1,9% 1,8% 6,5% 0,6%
Huiles et graisses végétales etc. -24.,6% 51,9% -2,6% -14,1% -15,6% 19,1% -28,4% -10,1%
Produits laitiers et glaces -1,3% 5,5% 1,7% 3,5% -4,1% 1,6% -3,0% 0,8%
Prod. du travail des grains etc. -4,9% -0,8% 4,4% 12,0% 1,3% 12,1% 0,9% 7,4%
Prod. boulangerie-pétisserie et pates 13,6% 7,1% 19,2% 16,8% 6,5% 3,7% 8,2% 6,5%
Prod. Alim. divers 0,2% 8,2% -5,8% 18,1% 0,7% 5,4% -2,2% 5,3%
Aliments pour animaux 10,1% 7,7% 14,4% 14,3% 6,7% 9,4% 3,3% 14,8%
Boissons 9,0% 5,9% 8,7% 18,2% 7,7% 3,3% -0,2% -4,9%
IAA hors tabac 4,3% 9,7% 3,8% 6,6% 2,6% 5,0% -2.2% 1,6%
IAA hors boissons et tabac 2,2% 10,1% 1,6% 5,6% 0,3% 5,1% -3, 1% 2,2%

Source primaire : Douanes, calculs ANIA, données cvs-cjo

Dernieres données disponibles : mars 2013
Le tableau ci-dessus reprend les données chiffrées sur le tabac pour rester cohérent avec les informations publiées par les Douanes.
Cependant, le chiffre du commerce extérieur a retenir pour l'analyse estbien celui reporté dans la ligne "IAA hors tabac".

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01 53 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37




ania

Association Nationale des

Matieres premieres (1)

Industries Alimentaires

Cours des matieéres premieres importées - données trimes trielles
Unités : données en valeur, indice base 100 = 1995 et variation en glissement annuel en %

Matiere premiére Jnité 12-12 Var. ga 03-13 Var. ga Trois derniers mois Var. ga
Café Arabica Cents US par 0,45 Kg 151,3 -33,9% 143,3 -30,4% 139,0 -27,3%
Café Robusta Cents US par livre 105,0 -4,4% 109,4 -1,8% 110,0 -2,0%
Thé Dollars US par kilogramme nd nd nd nd 3,0 -14,3%
Cacao Dollars US par tonne 24213 1,6% 21748 -5,8% 2183,2 -4,8%
Tourteaux de soja Dollars US par 0,91 tonne nd nd nd nd 480,1 -7,4%
Féeves de soja Cents US par boisseau de 60 livres 14879 28,8% 1458,6 15,4% 1450,5 7,8%
Sucre Cents US par livre 19,6 -20,6% 18,4 -25,0% 18,1 -25,3%
Blé Cents US par boisseau de 60 livres 845,1 37,4% 737,7 14,8% 10121 117,6%
Mais Cents US par boisseau 736,1 18,7% 715,2 11,6% 6934 8,1%
Huile de palme Dollars US par tonne 7422 -22,5% 781,1 -26,2% 7747 -29,8%
Huile de tournesol Livres Sterling par tonne nd nd nd nd 1603,8 115,2%
Huile d'olive Livres Sterling par tonne nd nd nd nd 1908,2 -1,4%
Viande de boeuf empaquetée |Dollars par livre 176,2 2,3% 185,3 0,5% 186,2 0,3%
Rizlong Thai Dollars par tonne nd nd nd nd 616,1 18,3%
Aluminium Dollars US par tonne 2001,0 -4,2% 2000,9 -8,1% 19405 -9,5%
Pétrole brut "Brent" Dollars US par baril 110,12 0,9% 112,7 -4.5% 110,0 -9,2%
Pétrole brut "Brent" Euros par baril 84,9 4,8% 85,4 -5,1% 83,9 -8,6%
Indice Reuters ndice base 100 = 1995 182,8 11.2% 1774 2, 3% 175,1 -0,6%
Indice Moody's ndice base 100 = 1995 303,1 3,1% 300,2 -06 % 2948 -2,8%

Source primaire : Insee - calculs ANIA/toutes les données sont calculées en moyenne sur la période

Derniéres données disponibles : awril 2013

Le tableau ci-dessus estissu d'une source INSEE qui reprend les cotations internationales des principales matieres premiéres.

Bien entendu, les entreprises localisées sur le territoire francais peuvent étre confrontées a des évolutions et des niveaux de prix différents de ceux présentés dans le tableau.

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01 53 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37
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Matieres premieres (2) a n I a

Association Nationale des

Industries Alimentaires

Cours des matieres premiéres importées - données mensu elles
Unités : données en valeur, indice base 100 = 1995 et variation en glissement annuel en %

Matiére premiere Jnité févr 2013 Var. ga mars 2013 Var. ga avr 2013 Var. ga
Café Arabica Cents US par 0,45 Kg 141,2 -32,4% 138,5 -25,5% 137,2 -23,2%
Café Robusta Cents US par livre 109,7 -1,4% 112,7 -0,8% 107,6 -3,7%
Thé Dollars US par kilogramme nd nd nd nd nd nd
Cacao Dollars US par tonne 2168,1 -6,8% 21216 -8,9% 2 260,0 1,7%
Tourteaux de soja Dollars US par 0,91 tonne nd nd nd nd nd nd
Feves de soja Cents US par boisseau de 60 lires 1474,6 17,8% 1460,6 8,4% 1416,4 -1,4%
Sucre Cents US par livre 18,2 -26,9% 18,3 -25,9% 17,7 -23,0%
Blé Cents US par boisseau de 60 livres 735,1 13,3% 709,4 9,3% 699,1 10,8%
Mais Cents US par boisseau 707,0 10,4% 7248 11,4% 648,5 2,3%
Huile de palme Dollars US par tonne 7945 -24,2% 7725 -30,0% 757,0 -34,7%
Huile de tournesol Livres Sterling par tonne nd nd nd nd nd nd
Huile d'olive Livwres Sterling par tonne nd nd nd nd nd nd
Viande de boeuf empaquetée |Dollars par livre 180,6 -2, 7% 192,3 1,4% 185,6 2.2%
Rizlong Thai Dollars par tonne nd nd nd nd nd nd
Aluminium Dollars US par tonne 2052,9 -6,8% 19125 -12,4% 1856,0 -9,3%
Pétrole brut "Brent" Dollars US par baril 116,4 -1,6% 109,7 -11,9% 103,8 -14,0%
Pétrole brut "Brent" Euros par baril 87,2 -2,4% 84,7 -10,1% 79,7 -13,1%
Indice Reuters ndice base 100 = 1995 178,1 1,9% 175,6 -0,7 % 1717 -2,9%
Indice Moody's Indice base 100 = 1995 303,2 -0,9% 2948 36 % 286,4 -3,8%

Source primaire : Insee - calculs ANIA/toutes les données sont calculées en moyenne sur la période

Derniéres données disponibles : awril 2013

Le tableau ci-dessus estissu d'une source INSEE qui reprend les cotations internationales des principales matieres premieres.

Bien entendu, les entreprises localisées sur le territoire francais peuvent étre confrontées a des évolutions et des niveaux de prix différents de ceux présentés dans le tableau.

Contacts service économie ANIA : Vanessa Quéré (vquere@ania.net) et Alexander Law (alaw@ania.net)
ANIA - 21, rue Leblanc 75015 PARIS - Tél: 01 53 83 86 00 - Fax : 01 53 83 92 37



